POLITICAS Y ESTRATEGIAS

PARA REACTIVAR EL-TURISMO EN BOLIVIA
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RESULTADOS DE ESTUDIO DE
INVESTIGACION:
IMPACTO DEL COVID-19
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Perfil Greneral Turista
Post Covid—17
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Reduccion burocracia para empresas (apertura y cierre)

Mecanismos de financiamiento de largo aliento

Impulsar la mejora de la calidad de los servicios I

impulsar la promocion digital web y redes sociales

Medidas de
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Incluir protocolos de bioseguridad en la normativa de los...
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Fuente: Elaboracién propia. UNIFRANZ 2020
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Gestion de
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Personal capacitado

|
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Efectividad dellas EStrategias

Inclusion de la academia en la planificacion

Inclusién de la academia en promocion Inclusion

_ _ o académica
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Con responsabilidad compartida I
Con participacion financiera I
Participacion
Sin participacion financiera financiera
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Fuente: Elaboracién propia. UNIFRANZ 2020



ComMpeSsICionrdelarcaltera de Creditos

destinada al' SECIOR Productive

Al 31 de marzo de 2020

(en millones de bolivianos y porcentajes) Minerales metalicos Produccion

y no metalicos; 809 intelectual; 61

Produccion y distribucion
de energia eléctrica, ga
y agua; 3376

«Turismo; 7112

Extraccion de petroleo
crudo y gas natural; 49

Industria
manufacturera;
28767

B Credito empresarial = Creédito PYME

. Microcrédito

Agriculturay
ganaderia; 20199
onstruccion;

20781
Fuente: Elaboracion con la informacion de la ASFI
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